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株式会社アディスミューズ
デザイン室　
チーフデザイナー

杉山 耕平さん
株式会社ジールアソシエイツ
営業本部　第 1営業部　部長　
（全体コスト設計、企画D、設計D、
プロジェクト全体統括）

塙 崇之さん
株式会社フジヤ　
（グラフィックデザイナー）

葛西 竜彦さん
株式会社ボックス・ワン
課長代理　
（ディレクター）
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テーマ「タイ東北地方 カラシン県」をアピー
ルするブース
・体験型のスペースを２箇所設置
・ﾃﾞﾓﾝｽﾄﾚｰｼｮﾝ用のステージを設ける
・ツアーカウンター８社配置する

グループ連結子会社サムザップ、アプリボッ
ト、グレンジが『リンクスリングス』、『ブ
レイドエクスロード』、『キックフライト』
の新作スマホ向けタイトルを発表。初披露
にふさわしい空間、体験を作り出すこと。 「地域再生」をテーマに持ち、少子高齢化や

過疎化による人口減少で忘れ去られていく
西山町の歴史や文化である「西山アイデン
ティティ」を残してほしい。

ブース全体で出展製品を来場者に手に取っ
てもらい、レンズフィルターの良さを実感
できる体験の場として活用したい。 新製品
の PR にワンポイントのデザインを盛り込
みたい。とにかく明るくしたい！など

タイ東北部は自然が多く、遺跡や国立公園
が多くあります。そのため、タイの有名な
きらびやかな寺院や建物のイメージではな
く、素朴な昔からあるような建物、かつタ
イらしい造形であるようにブースデザイン
しました。クライアントの要望であるカラ
シン県のアピールポイントを弊社バンコク
支社の現地スタッフに相談したことで、しっ
かりアピールでき、全体的にまとまりがあ
るタイらしいインパクトのあるブースに
なったと考えます。

『リンクスリングス』では最大同時16人が
プレイできる試遊スペースを設置したほか、
『キックフライト』では高さ６ｍのバンジー
トランポリンによるゲーム独特の浮遊感を
表現、そして『ブレイドエクスロード』で
は幅10ｍ×高５ｍの超巨大グラフィック
ボードを設けるなど、それぞれ新作タイト
ルの世界観を空間いっぱいで表現しました。

西山町を象徴化し、「西山ブランド」として
新たな時代をつくることを目的としました。
また新たな時代に見合った「物・事・人」
を発掘し発信する、地域ポータルポイント
（ふるさと館）を起点にサイン計画を含むデ
ジタルサイネージやSNSで西山の事を発信
しました。
そうした企画を実施したことで、西山で作
られた食材・商材をREブランディング化
し、求められる西山を作り上げ、西山の人々
のプライドを呼び起こすことができました。

カメラのレンズフィルターの魅力を伝える
ため、各コーナーで実際に商品を手にもっ
て効果を体感してもらうコンテンツ制作も
手がけました。フィルター体験では被写体
をコーナー毎に設け、デコレーションに近
い制作もクライアントの要望を確認しなが
ら提案することで細部に至るまでブース全
体のイメージをクライアントと共有してい
ます。手がける負担は増えますが、そのお
かげで満足度の高い、より来場者を引き込
む空間を構築できました。また、スロー
シャッターを目的にした製品がメインのた
め、フェイス部分に動きを取り入れるため
のアクアウォールを採用しています。
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タイ国政府観光庁株式会社サイバーエージェント 新潟県柏崎市マルミ光機株式会社

ツーリズムEXPOジャパン
2018

新潟県西山町 地域再生
ブランディング

東京ゲームショウ2018 CP+（シーピープラス）
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