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掛け算の様にして発揮できる媒体だ
と思っています。もちろん見た目や
素材、空間としての素晴らしさは大
事ですが、本当に重要なことは上で
挙げた様にそれらがすべてある課題
を解決するためにつながっているこ
とだと思います。

　言葉で伝えるより、形にして表現
し、伝えたいと想うことがあり、今デ
ザイナーという職業につきました。そ
の中でも空間が大好きです。
　よく、「言葉数が少ないね」「飄々
としているね」などと言われます。
頭の中で様々な事を妄想したりイ
メージしていると、意識がそれに偏
り、言葉での表現が少なくなり、ボーッ
としているように見えるみたいです。
でも、頭の中で思い描く空間が見え
てきて「伝えたい」時は、自分なり
に必死に伝える術を使います。言葉
が先行しないため、一見熱量が少な
く思われがちですが、実際伝える場
での内に秘めた熱量は高いです。
　主な活動フィールドはイベント空
間デザイナーとして展示会ブースに

　どんな案件でもデザイナーに課せ
られているものはクライアントの課
題をいかに解決して利益をだすかだ
と考えています。自分が仕事を進め
る上で気をつけていることは本質を

見落とさないことです。クライアント
の課題の本質がしっかりと理解して
いれば考える視野が広がり、一つの
アイデアに縛られることなく別のア
プローチから最適な解答を導き出す
ことができると考えています。
　空間デザインの能力でいうとグラ
フィック、映像、インタラクティブ等
様々な要素が入ってくるのでそれら
の要素が単体では発揮できない力を

携わることが多いのですが、人が交
わるコミュニケーション空間が好きな
ので、企業ショールームやオフィス、
物販店も手掛けています。この先も、

クライアントの意向を汲み取り、こう
するべきではないかという強い思い
を絵や図面にのせて強くクライアント
に届けていきます。

を提供することが目的だ。
　このポップアップストアで、リア
ル体験の初提供に至った理由につい
て、アマゾンジャパンは、「ホリデー
シーズンは、一年でもっとも多くの
お客様がAmazonをご利用になる
時期で、その数は年々増えています。
Amazonで日頃よりお買い物を楽し
まれているお客様だけでなく、初め
てオンラインショッピングを利用して
みたいという方にも、Amazonの豊
富な品揃えや利便性の高いサービス
をご体験いただきたいと思い、オー
プンしました」と話す。
　なお、ホリデーシーズン中の1
週間で、世界で 400 万人以上が
Amazonプライムの無料体験または
有料会員に登録したという。

　　Amazonの年末ビッグセール
「サイバーマンデーセール」の開催に
あわせ、12月8日から11日の期間
限定で渋谷マルイ・渋谷モディに出
現した「Amazon Holiday 2017ポッ
プアップストア」。Amazonのタイ
ムセール商品の一部を実際に見られ、
サイバーマンデーセールをリアルタ
イムで体験できる初のポップアップ
ストアイベントだ。
　今回、会場となった渋谷モディに
は期間中約60,000人が来館、「サイ
バーマンデーセール」期間のセール
商品の総販売数は、前年の同期間の
約3倍となった。ただし、「Amazon 
Holiday 2017ポップアップストア」
での商品販売はなく、来店者にはあ
くまでAmazonの “サービス体験”

空間で伝える・届けるデザインのこと
紙面上で空間のことを伝えるのは、とてもむずかしい。紙面上
の空間は「目で視る」行為だけれど、リアルに出会う空間（展示
会ブースやポップアップストア、ステージ）は「身体で感じる」
行為だから。そもそも届け方が違う。改めて、空間デザイナー
のアウトプット力に脱帽すると同時に、インプットする側のパワ
フルさも感じる。空間づくりの裏には、たくさんの伝達リレーが
あるのだ。
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渋谷モディの1階に設けたステージエリア（写真左）：ポップアップストアのア
テンションはクリスマスツリーやデジタルサイネージのデザインを工夫した。
Amazon Echoシリーズのタッチ＆トライのコーナー（写真右）：会場内の騒音
を拾わないようなレイアウトにするなど、各体験ブースの設営・環境にも配慮

クライアントの意向を汲み取り、こうするべきではないかという強い思いを
絵や図面にのせて届けていきます。
（東京CC統括部　デザイナー　荒木秀暢さん）

第３６回ディスプレイ産
業奨励賞（２０１７）を受
賞した
CYBERDYNE 
ショールーム(上・下)

課題解決のためにすべて
の要素がつながることが大
切（蜂谷亮平さん）

トレンド

サービス体験を届ける
Amazon Holiday 2017ポップアップストア

左）USHIO LIGHTING /ライティン
グフェア 2017
照明だけでなく、さまざまな技術を持
った提案ができることをアピールする
ため、製品展示ではなく製品によっ
て作り出すイメージを展示した
右）SENNHEISER/Inter BEE 2017
壁面グラフィックと製品展示を合わ
せて展示することで製品の訴求能
力をあげた


